
 

 

 

El poder económico
se rige por la compra-venta de bienes y servicios. En este espacio, las personas tenemos 
capacidad de incidencia, en tanto en cuanto somos consumidoras y consumidores. En la 
teoría clásica del mercado, estas fuerzas se rigen por la oferta y la demanda. En el diálogo 
entre oferta y demanda, se encuentra un equilibrio, en el que se define qué se produce, 
cómo se produce y para quién se produce. Por tanto en este ámbito, podemos incidir 
mediante nuestra compra, (o no compra) generando una demanda que haga a las empresas 
producir de forma diferente, manifestando mediante nuestra opción de compra que queremos 
productos que garanticen que los derechos humanos y medioambientales se respeten. 
También podemos usar otros mecanismos de interlocución directa, como pueden ser canales 
de comunicación directa que las empresas tengan, como los espacios de atención al cliente. 

Por último, en la parte del 
pueden articular respuestas concretas a través de ser ciudadanía crítica y activa. A este 
ámbito corresponden las actividades de sensibilización, formación, información y movilización 
que se puedan crear, así como a las respuestas que da la sociedad civil en los huecos que ni 
el mercado ni el estado cubren. 
Este es el espacio denominado como tercer sector o sociedad civil organizada.

 
 

 

ALTERNATIVES TECHNOLOGIQUES DE CONSOMMATION
Entre les diverses propositions que nous trouvons pour atteindre une technologie libre de conflit il y a 
sans aucun dut une qui résulte très intéressante et qui a son origine dans les idées d´une groupe de 
personnes d´Amsterdam et dans les désirs d´offrir d´alternatives réelles pour la citoyenneté. Le groupe 
de la société civil organisée a été constitué dans une entreprise en 2013 à travers d’un crowfunding, ils 
lancèrent un téléphone mobile avec des standards étiques et du respect aux droits de l’homme. Le 
mobile s´appelle Fairphone. Ils sont déjà dans leur troisième modèle qui est commercialisé sur leur site 
web pour 450€. 

Pour atteindre les normes éthiques que nous avons mentionnées, ils concentrent leur proposition sur les 
différents moments de la vie mobile, en répondant aux points noirs qu’ils contiennent et en essayant de 
les résoudre. Ces points noirs correspondent au moment de l’extraction du minerai, au moment de la 
conception (durabilité, obsolescence programmée), à celui de la fabrication (conditions de travail des 
personnes impliquées dans le processus de fabrication) et au point de la phase et du déchet (que nous 
analyserons dans l’onglet e-waste ou la corbeille électronique).
 
TECHNOLOGIE RECONDITIONNÉE

Les produits technologiques reconditionnés sont des dispositifs auxquels on accorde une seconde vie. 
La remise en état implique une réparation ou une récupération à la fois esthétique et électronique d’un 
produit technologique.  

Les produits reconditionnés combattent l’obsolescence 
programmée (Fiche 10), une stratégie que les fabricants 
utilisent pour mettre au point leurs dispositifs de manière à ce 
qu’ils soient endommagés par rapport à un temps d’utilisation 
limité. Presque tous les grands vendeurs proposent une 
section de produits reconditionnés, même s’ils n’en font 
généralement pas la promotion. Nous pouvons nous adres-
ser à des plates-formes de vente de ce type de produits, qui 
sont généralement disponibles sur la plupart des sites de 
vente en ligne.

Sur ces sites, la plupart des produits mis sur le marché 
sont soumis à des contrôles de qualité et vérifiés par des 
professionnels certifiés qui garantissent le bon fonction-
nement des appareils. En outre, la plupart de ces 
plates-formes bénéficient d’une garantie de 12 mois, ce 
qui est rare pour les produits d’occasion. 

AUTRES PROPOSITIONS DEPUIS L’EUROPE

Il existe une initiative intitulée Conflit Free Tin 
Initiative, qui promeut les chaînes d’approvisionne-
ments internationaux qui répondent aux critères de 
diligence raisonnable, le Programme responsable 
des chaînes d’approvisionnement en minerais ITSCI 
(Programme for Responsable Mineral Supply 
Chains).

Entreprises pour que les travailleurs et travailleuses 
aient garanties les conditions de travail sures, des 
salaires dignes et de la représentation syndicale. En 
marchant avec la main de l´entreprise fabricante en 
Chine et avec les personnes travailleuses qui ont 
établie un fond de bienêtre pour aborder les sujets 
identifiés comme susceptibles d´améliorer dans cet 
aspect.
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, o lo que generalmente llamamos mercado. Abarca todo aquello que 
se rige por la compra-venta de bienes y servicios. En este espacio, las personas tenemos 
capacidad de incidencia, en tanto en cuanto somos consumidoras y consumidores. En la 
teoría clásica del mercado, estas fuerzas se rigen por la oferta y la demanda. En el diálogo 
entre oferta y demanda, se encuentra un equilibrio, en el que se define qué se produce, 
cómo se produce y para quién se produce. Por tanto en este ámbito, podemos incidir 
mediante nuestra compra, (o no compra) generando una demanda que haga a las empresas 
producir de forma diferente, manifestando mediante nuestra opción de compra que queremos 
productos que garanticen que los derechos humanos y medioambientales se respeten. 
También podemos usar otros mecanismos de interlocución directa, como pueden ser canales 
de comunicación directa que las empresas tengan, como los espacios de atención al cliente. 

, mediante las asociaciones u organizaciones, se 
pueden articular respuestas concretas a través de ser ciudadanía crítica y activa. A este 
ámbito corresponden las actividades de sensibilización, formación, información y movilización 
que se puedan crear, así como a las respuestas que da la sociedad civil en los huecos que ni 

Este es el espacio denominado como tercer sector o sociedad civil organizada.
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PROPOSITION D`ACTIVITÉ

RESSOURCES POUR AMPLIFIER L`INFORMATION:
Web de Fairphone : https://www.fairphone.com/es/ 

Revue Edukalboan nº9: 
https://www.tecnologialibredeconflicto.org/edukalboan-9-tlc/

Article d´opinion du blog de El País :  
http://blogs.elpais.com/alterconsumismo/2014/02/mi-telefono-es-un-movil-justo.htmlcampanya-mobils.html

Campagne ALBOAN : 
www.tecnologialibredeconflicto.org

Collaborateurs dans le processus de Fairphone :
e-waste: http://closingtheloop.eu/
Extraction: http://solutions-network.org/site-cfti/
Fabrication: http://www.como.nl/

JEU DES DIFFÉRENCES

Buts : Analyser le cycle de la vie d´un mobile et le 
comparer avec un mobile juste.

Matériaux :
- Revue Edukalboan de Minéraux en conflit 
- Marqueurs
- Poster board 

Développement : La personne chargée de dynamiser 
la session réunira groupes de 3 ou 4 personnes. A 
chaque groupe on lui donnera un bristol ou paléo-
graphe et on lé demandera de faire deux dessins. 

Dans le premier il devra représenter le cercle de vie 
d´un téléphone mobile «conventionnel». Il y pourra 
contenir foutes ces phases du procès qu´ils veillent, en 
pouvant faire le dessin de toutes les phases ou 
seulement d´une d´entre elles. 

Dans le deuxième dessin on leur demandera qu´ils 
fassent le même avec Fairphone. À la fin on décorera 
le espace avec les affiches dessins et on demandera 
à chaque groupe qu´il fasse une ronde et qu´il marque 
les déférences trouvées entre les deux dessins, le 
mobile conventionnel et le mobile Fairphone. 

Un projet de : Collaborateurs :Pour une :

 www.alboan.org  www.tecnologialibredeconflicto.org


